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Text
Daniele Muscionico

Ein Marquis de Sade Bilder
Daniele Buetti
der Kunstwelt ‘

Das Werk des Schweizers
Daniele Buetti ist
angewandte Zeitkritik

Man ertappt sich. Man ertappt sich am Tisch mit dem
Klnstler dabei, diesen schénen Menschen ausziehen zu
wollen. Den venezianischen Adeligen mit den Augen lang-
sam zu entkleiden. Langsam! Kleidungsstuck um Kilei-
dungsstick. Den Veston, braun mit Nadelstreifen, das
Hemd - ob er einen Gurtel tragt..? Doch dann ergreift
Daniele Buetti das Wort, holt aus zu einer Gesellschafts-
analyse von schneidender Intelligenz - und der Bann ist
gebrochen. Weg ist der Zauber der Schénheit heisst,
Sex-Appeal. Schonheit ist verfuhrerisch wie eine Droge
und wirkungsmachtig wie eine Religion. Schénheit kann
Menschen zu Mordern machen - oder zu Kunstlern.
Daniele Buetti ist kein venezianischer Adeliger,
aber egal. Er hat diese Haltung, er hat diesen Lockstoff,
und das macht es aus. Ebenmass bei gereifter Jugend-
blute. Buetti hat den Lockstoff, den schéne Menschen
ausdinsten. Und er ist nicht nur eine Versuchung, er ist
auch ein Versuchter. Buetti ist schonheitsaffin. Das weiss
man, das sagt man, das sagt er selbst. Wenn Schonheit
ein Land ist, dann ist es seines. Sein Werk kreist um sie,
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seine Kunst- und Welt- und Wirtschaftsanalysen pendeln
sichimmer wieder auf sie ein. In Buettis Pass muss stehen
«Nationalitat: Schonheit». Dass er in Milano und Paris auf-
wuchs, andert an der Behauptung nichts.

Daniele Buetti ist der Schweizer
Konzeptkunstler, von dem keiner weiss, dass er das ist:
Schweizer und Konzeptkiinstler. Wenn es eine Entspre-
chung zwischen Form und Funktion gébe, muisste er
Werber sein oder Schénheitschirurg. Oder, noch besser,
weil noch genauer: Zeit-Diagnostiker, Medien-Philosoph.
Und er musste, wenn es denn diesbezliglich eine Logik
gabe, dort aufgewachsen sein, wo die Sinne fiir Asthetik
kultiviert werden. Buettiist 1955 in Fribourg geboren, er ist
Doppelburger von Muralto im Kanton Tessin und Zirich.
Seine Arbeiten werden von vielen massgebenden Museen
weltweit gesammelt, vom «Kunsthaus Zlirich», der «Maison
Européenne de la Photographie» in Paris oder dem «Museo
Nacional Centro de Arte Reina Sofia» in Madrid.

Wer Daniele Buetti gegen-
ubersitzt hat also ein Problem. Er will diesem Menschen
nicht zuhdéren, sondern nur zusehen. Ein Mann im besten
Alter, denn jedes Alter ist das beste, wenn einer dieses
Gesicht geschenkt bekommen hat. Das zweite Problem
im Umgang mitihmist ahnlich unangenehm: Buetti spricht
uber seine Arbeit so messerscharf, dass man sich am
liebsten zusammenfalten und in den nachsten Papierkorb
werfen wurde. Denn man taxiert das eigene Wissen um
das (Euvre des bekanntesten Unbekannten der Schwei-
zer Gegenwartskunst - und muss sich dann sagen: Ich
weiss, dass ich nichts weiss.

Was weiss man Uber ihn,
da man weiss, was alle wissen? Daniele Buetti, Zen-Meister
des Schonheits- und Lifestyle-Kults. Daniele Buetti, der
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es sein kann. Ist dieser Klinstler ein heimlicher Marquis de
Sade? Ein Schnitt ins Fleisch aus Erkenntnisgewinn! Eine
Verletzung schoner Oberflachen, um die Mechanik der
Natur zu verstehen! Verwlstungen am hedonistischen
Wesen, um zu begreifen, was hinter der Lust an der Ich-
Lust schwart!

Man kommt auf diesen Gedanken, wenn man
seine neueren Arbeiten kennt. Es sind die Werke nach
2001, einem Wendejahr auch in der Kunst von Buetti.
Da ist zum Beispiel die Installation «Le grand rhume»4.
Eine drei Meter lange, garstige Fiberglas-Nase klebte an
der Decke des Museums «FRAC» in Marseille (2004).
Aus ihren Nasenhohlen tropft gelbes, flissiges Fett, das
sich, einmal am Boden, zu Stalagmiten, Tropfsteinen ver-
festigt. Buetti stellt mit der Monsternase unsere Urangste
aus, die bedeutende Schweizer Kunstkritikerin Jaqueline
Burckhardt (Parkett) las darin eine «Metapher fur die
Ohnmacht in der Befindlichkeit des Menschen».

Buetti, ein de Sade? Man denkt an
seine Total-Intervention am und im Ziircher «Helmhaus»
(2003) mit dem enigmatischen Titel «Auf allen Knien»®.
Er sperrte die Zeit aus und trankte das Gebaude sozusa-
gen in Farbe. Mit Dispersion, Wasser, Torf, Licht und Ton
versetzte er es in einen Zustand der dunkelschwarzen
Melancholie. Oder die Ausstellungen, die 2008 in New
York und in verschiedenen Kunstmuseen in Deutschland
zu sehen waren, «Maybe You Can Be One Of Us». In teils
komplett abgedunkelten Raumen gab es zum Empfang
bereits den Verweis auf Georges Batailles Trdnen des
Eros und auf einem Zettel die finstere Ankundigung:
«lch will Dich so martern, dass die Sonne durch Dich
hindurchscheinen moge.» Buetti kompilierte Raum- und
Neoninstallationen oder Fotoportrats zu einer Odyssee
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zwischen Irritation, Schauder und Erwartung. Die Kritik
besprach die Arbeiten warm und ordnete sie «zwischen
Konzept- und Kontext-Kunst» ein, zwischen Sensualismus
und Romantik.

Daniele Buetti ist ein de Sade der Kunst,
und er ist es nicht. Denn er ist viel mehr als das, er ist ein
von Zeichen und Symbolen besessener Pop-Kultur-Kriti-
ker und Pop-Kultur-Praktiker. In dieser Rolle setzte er in
seiner ersten Karrierehalfte alle Energie dafur ein, die Ver-
fuhrungsmacht von Zeichen und Symbolen zu unterwan-
dern. Denn Zeichen wie Labels und Marken - McDonald’s
oder Coca-Cola oder Lancéme, Absolut Vodka, Cartier,
Christian Dior, Marlboro, Tiffany, Gaultier - sind nicht nur
unsere neuen Welt-Religionen und Geistes-Kathedralen.
Was gestern Markenwelt war oder das Lifestyle-Verspre-
chen multinationaler Konzerne, ist in der Spatmoderne
|deologie geworden. Die bekannte kanadische Autorin
Naomi Klein konstatiert es so: «Die Produkte werden nicht
mehr als Waren prasentiert, sondern als Ildeen: die Marke
als Erfahrung, als Life-Style.»

Just das ist auch die
Uberzeugung von Daniele Buetti, und analytisch wie er ist,
kann er seine Axiome oder Fragestellungen, die hinter
seinem gesamten Werk stehen, in drei Punkten zusam-
menfassen. Esist die Frage: «Welche Rolle spielen Medien
bei der Konstitution von Biografie?» Und: «Welche Rolle
spielen Stars bei der Konstitution von Biografie?» Und
schliesslich: «Warum ist es so schwierig, sich ein eigenes
Bild von der Welt zu machen?».

Doch Daniele Buetti ist weit
mehr als ein am Pop-Diskurs interessierter Intellektueller.
Mehr als ein Zeit-Diagnostiker und Kultur-Skeptiker. Mehr
als ein Tiefenpsychologe auch. Es geht ihm seit je um
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Kongruenzen,um Analogien,um Mechanismen einer 6ko-
nomischen Theorie. Buetti ist einer, der die Themen,
Thesen, Temperamente und Temperaturen der Zeit in
seinem Werk vorausnimmt und bildhaft macht.

Dabei hat alles, oder doch vieles, in New York be-
gonnen, in jenen hedonistischen Endneunziger-Jdahren,
als der Eskapismus Urstande feierte. In jener Zeit fand
sich der Schweizer dank eines Atelierstipendiums auf ein-
mal in den Big Apple geworfen, «beglickt und absolut
frei». Doch allein mitten im Moloch beschlich ihn schon
bald das Gefluhl: «'m a nobody».

Die niachste Uberlegung war folgerich-
tig: Wenn ich ein Niemand bin, wenn in dieser Stadt mein
Name keine Bedeutung hat, wieso tausche ich ihn dann
nicht gegen Markennamen aus, der mir eine Identitat zu-
sichert? McDonalds. Oder Coca-Cola. Oder Lancéme.
Absolut Vodka. Cartier. Christian Dior. Marlboro, Tiffany,
Gaultier.

Er stellte sich also auf die Strasse, suchte
nach anderen namenlosen Niemanden und bot ihnen flr
einen Dollar das Pseudo-Tattoo eines Markenlogos an.
Einen guten Kumpel, kauflich zu erwerben, einen «Good
Fellow»l. Dieser Arbeit vorausgegangen war eine ahnliche
Ende der 1980er-Jahre, die Werkgruppe «Fligelkreuz»6
(bis1994).Buettitratin der Offentlichkeit mit einem selbst-
erfundenen «Fllgelkreuz»-Logo in Erscheinung. Als flie-
gender Handler platzierte er es auf Kleidern oder auf
Bildern, die er zwischen Paris und Zurich verkaufte, ein
Null-Logo als Marken-Label. Buettis Verkaufsstrategie,
Marketingstrategie fuhrte uns vor: Ein Hype kann aus einer
Leerformel ein Gliicksversprechen machen.

Wenn Buetti heute die Zeitstimmung aus der Luft
fischt und als schénen Schaum in seine Kunst einarbeitet,
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dann entstehen Werke, die nicht mehr ganz so zuganglich
sind wie seine ersten. Doch ihre Wirkung ist mindestens
so stechend, bestechend und irritierend. Es sind noch
immer und immer wieder Fotoarbeiten, Leuchtkasten,
Installationen, vor allem aber sind es heute Mosaike aus
Acryl-Glas. Die Serie «Oh boy oh boy» 7 (2008 bis 2013)
zum Beispiel vexiert den Betrachter erst einmal mit leuch-
tenden Farben. Verfuhrer Buetti verfuhrt mit der Verflh-
rungskunst von Farbe, und er verfuhrt kongenial.

Es sind auf den ersten
Blick wiederum der Schoénheit verpflichtete Korper-
Kompositionen. Reverenzen an alte Meister und Votiv-
bilder klingen an. Doch auf den zweiten Blick wird klar: Als
Motive brichig erkennbar sind institutionelle Bilder der
Gewalt, sind Episoden, die wir von Kriegsbildern kennen,
sind die Szenen aus den Gefangnissen von Abu Ghraib
und Guantanamo. Mit dem Mittel der Farbe schafft Buetti
ein Kirchen-Tableau als Vexierbild, das gut und gerne dem
Alten Testament entliehen sein konnte.

Als Buetti in seinen ersten wilden und
wild-intuitiven Jahren vor allem mit dem Humus der
Pop-Kultur arbeitete, kreiste sein Werk um die beiden ent-
scheidenden Fragen: «Wann ist Schonheit ideal, was ist
ein Schonheitsideal?» Und: «Wie ist unser Verhaltnis
dazu?». Es waren die Fragen der Zeit, es waren die Fragen
der Jugend und genauso der Unternehmen, die «lean»,
schlank, sexy und immer hungrig sein wollten.

Als man nach 9/11 das Ende der Geschichte
ausrief und sich der Hedonist ins Private fllichtete, hat
Buetti auch darauf reagiert. Er reagierte, indem er die
neuen grossen Gesellschaftsthemen auf seine Weise in
seinem Werk neu begreifen wollte und begreifbar machte.
In «Oh boy oh boy» 7 den Terror, den Krieg und religids
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motivierte Konflikte. Die Rickkehr der Religion als Deu-
tungsmacht. Dabei sind seine Bilder - und darum dreht
und wendet sich sein (Euvre grundsatzlich: um die Macht
der Bilder - keine geschlossenen, leicht deutbaren mehr.
Sie sind ein Geflecht von Splittern und Assoziationen. Die
einzelnen Teile, Segmente kdnnen im eigentlichen Sinn
auch lediglich dekorative Gestaltungselemente sein. «Oh
boy oh boy» 7 erzahlt vom schénen Schrecken der Bilder.

Oder dann seine
«FLAGS» 8 (ab2014), seine Flaggen. Es liegt auf der Hand,
dass der dahinter wuchernde Nationalismus unserer Zeit
das eigentliche Thema Buettis ist. Der Nationalismus, der
Terror gebiert und Identitat stiftet. Doch der Kunstler
nimmt die Flagge lediglich als Ausgangsmotiv. Seine Be-
hauptungist: «Eine Flagge ist ein Logo avant la lettre». Und
indem er sie mit Unscharfe behandelt und die Farbe tiber-
sattigt, verwischt er deren Wiedererkennungswert. Was
bleibt, ist ein gleissend helles, transzendentales Farbfeld.
Wiurde einer daflir in den Krieg ziehen?

De Sade Buetti schaut seinen Zeit-
genossen aber nicht nur unter die Haut und unter die
Schadeldecke. Er schaut ihnen auch auf den Mund. Das
aktuellste Resultat ist die Serie «| Still Want You» (2015),
eine ironisch leichte Arbeit Uber verpasste Kommunika-
tion auf Smartphones. Buetti sammelt die Zittermomente
misslungener Dialoge, gestort durch das Autokorrektur-
system oder den Umstand, eine Liebesbotschaft an den
falschen Empfanger versendet zu haben. Kleine Fehlleis-
tungen mit grosser Wirkung.

Und wieder sind es seine Themen, die er in
bunte Farbfelder packt und zu Wandbildern vergrossert,
die Sprechblasen-Dialoge als Lichtfelder im reinen Farb-
raum. Doch Buetti-typisch generieren diese Lichtraume,
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Lichtfenster nicht Erhellendes, sondern die Banalitat neu-
zeitlicher, real existierender Fehlkommunikation. Es geht
um das, worum es bei ihm immer geht: um Sehnsucht, um
Wiinsche, um Narzissmus. Und es geht um diese eine,
ewig alte Projektion, die sich Beziehung nennt. Oder sagen
wir, Missverstandnisse eingeschlossen, um Liebe?

Es ist mit der Liebe genauso
wie mit der Schonheit. Sie kann Menschen zu Mérdern
machen - oder zu Kunstlern.

Daniele Buettis Bilder aus der Serie «I Still Want You» sind diesen Sommer

und Herbst in Zlrich anlasslich von «Tableau», einer neue Initiative der

Stadt Zurich fir visuelle Kunst im 6ffentlichen Raum, frei zuganglich zu sehen.
Ort: im Hof der Stadelhoferpassage, in unmittelbarer Nahe von Kunsthaus,
=ahnhof Stadelhofen und Bellevue. Vernissage am 4. Juni 2015, 18 Uhr, kuratiert
«on Christoph Doswald.
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( Hey babe, my wife is out
of town, how about we
hook up and have some
kfun eh?

./ Excuse me? )

(Do you want to?l

This is your wife

14



KATZ CONTEMPORARY L'Officiel Art Schweiz
S.113-144

Love you Josh

John, | meant JOHN!
Autocorrect sucks...

Go to hell, bitch.

Oh, ok sweetie, love you

OMG Kassie, | just texted John
saying | love Josh... | told him it

was autocorrect, he bought
it Haha

———

As | was saying, go to hll;
Bitch.
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4 want to fuk u In the ass ike
last weekend at my place .
hit me up

U need 10 stop dating giris
with the same name as your
mom and stop dnnking so
much | do not want to see this
Stuff
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_ Messages |

u home?
Yea watching the game

good I'm comin over and
I'm bringing cold
hermaphrodites with me.

Uh... No thanks bro q

hermaphrodites!

Heineken! Jesus crust.

Chnst!

I'll unlock the door you
freak.
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“Hey honey:-what-do‘thes: 2
;'J'-mean? "IDK, LYrand TTYL"

/f%rtwmrﬁw%.km -

o,
<HELib) \ y - )
‘\ -~

(That's EXTREMELY——— —
disrespectful! You are grounded

_Afor a week. g
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(Ummth!sisAnna. I‘m pretty sure
that was meant for Kellie. You
\_know, Kellie, your girifriend?

. It was mean for you?

@lmmmwngs.dom'tl
it?

fehe | won't tellif you don‘t tell )

| don‘t have to tell. Kellie is reading
this over my shoulder |
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Messages |
\ a

’Hey what does idk mean?l

| | dont know

Ve - \
Nobody fucking knows




KATZ CONTEMPORARY L'Officiel Art Schweiz

S.113-144
No. 1/15

l

.

Oh dam v
And fizz!

#l Auto cucumber

/God donut

| Fuck
e
| give up
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A\Want 10 hana taninht? )
| Want to bang tonight?

/| meant hang. Duck )

| auto-cucumber. ‘
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please stop changing the
google logo so much

| like the original one

Mom | don‘t change the
. logo. Google changes it.

——

my computer? |

ou don‘t run the google?

—r et
e
RF L

e S

If 1 did | wouldn‘t be |
driving a 2004 ford. |
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Dude, are you t
stones at my win
What do you have
a phone for?
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 What are you doing?)

(Laying in my bedl

’/Naked?>

Show me)

Qt's darkl

| don't care)
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‘

Mom do you have any \

Yes | have a pack of juicy
- fruitin my puss.
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Sweete you forgot your phone at home

Why don‘t you answer me?
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